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รู้จักกับ “ธุรกิจไมซ์ (MICE)”
ไมซ์ (MICE) ย่อมาจากคําว่า Meetings, Incentive Travel, Conventions, Exhibitions 
(หรือบางครั˓ง C หมายถึง Conferencing และ E หมายถึง Events) ซˑึงไดพั้ฒนามาจาก
ธุรกิจนําเทีˑยว แต่นําเสนอบริการเป˞นการจดัประชุม งานแสดงสินค้าต่างๆ 

เมืˑอพูดถึง “อุตสาหกรรมไมซ์” หลายคนอาจจะไม่ค่อยคุ้นหู แต่
รู้หรือไม่ว่าอุตสาหกรรมนี˓เป˞นหนึˑงในธุรกิจบริการทˑีกําลังขยายตัว
ทุกปˣอย่างต่อเนˑือง เนืˑองจากประเทศไทยมีแหล่งท่องเทีˑยวทˑี
น่าสนใจต่างๆ มากมาย มีมนต์เสน่ห์ของประเพณีและวัฒนธรรม 
ธุรกิจไมซ์จึงสามารถสร้างรายได้ให้ประเทศปˣละไม่ตˑํากว่าหนˑึงแสน
ล้านบาททั˓งทางตรงและทางอ้อม 
รายได้ทางตรงเกิดจากนักท่องเทˑียวทˑีมาเข้าร่วมงานประชุม หรือ
งานจัดแสดงสินค้าต่างๆ ในประเทศ ซˑึงนักท่องเทีˑยวกลุ่มน˓ีถือ
เป˞นกลุ่มทีˑมีคุณภาพและมีการใช้จ่ายสูงกว่านักท่องเทีˑยวทัˑวไปถึง 
3-4 เท่า ส่วนรายได้ทางอ้อมมาจากการลงทุน การจัดงานแสดง
ต่างๆ นอกจากน˓ีการจัดงานไมซ์ยังช่วยส่งเสริมธุรกิจอืˑนๆ 
ก่อให้เกดิรายได้หมุนเวียนในประเทศอีกจํานวนมาก 



    ซˑึงคําว่า “MICE” มาจากการรวมความหมายของหลากหลาย
คํามากความหมายมาประกอบกันเพˑือให้เกิดภาพรวมกลายเป˞น
อุตสาหกรรมไมซ์ ได้แก่  
 

M = Meetings การประชุมสัมมนาระดับองค์กร หรือศึกษาดูงาน
ทั˓งระดับกลุ่มบุคคลมาจากองค์กรเดียวกันหรือต่างองค์กร โดยจะ
เป˞นการประชุมเฉพาะกิจหรือมีการวางแผนล่วงหน้า
I = Incentives การจัดการเดินทางเพˑือเป˞นรางวัลแก่พนักงาน
หรือบุคคลทˑีปฏิบัติงานได้ตามเปา̝หมายขององค์กร  

C = Conventions การประชุมสมาคมวิชาชีพของสมาคมวิชาชีพ
เดียวกันหรือแตกต่างกัน โดยส่วนใหญ่จะเป˞นการจัดประชุม
ระดับประเทศ ระดับภูมิภาค ไปจนถึงระดับนานาชาติ จัดโดยองค์กร
สมาคมระดับชาติหรือรัฐบาล 

E = Exhibitions คือ การจัดงานแสดงสินค้าเพˑือกลุ่มเป˔าหมาย 
แต่ละอุตสาหกรรมและธุรกิจ โดยอาจจะเป˞นการแสดงสินค้าระหว่าง
คนทําธุรกิจด้วยกัน (Business – to - Business (B2B)) หรือ 
เปดlให้คนทัˑวไปสามารถเข้าร่วมได้ (Business – to – Consumer 
(B2C)) โดยมีการจัดงานแสดงสินค้าระหว่างผู้ประกอบการ 
ผู้บริโภค และผู้ประกอบการทˑีควบคู่ไปกบัผู้บริโภค 



บทบาทของอุตสาหกรรมไมซ์ คือ การนําเสนอการจัดงานและกิจกรรมทีˑสร้าง
ประสบการณ์อันน่าประทับใจให้กับผู้เข้าร่วมงานโดยมีจุดมุ่งหมายเพˑือเป˞นเวทีการจัดงานทีˑ
ขับเคลˑือนอุตสาหกรรมต่างๆ ในประเทศไทย 
 
โดยมีความโดดเด่นและแตกต่างกันในเรืˑองของความพร้อมสําหรับธุรกิจไมซ์อย่างรอบด้าน ท˓ังด้าน
บุคลากร สถานทีˑจัดงาน การจัดงานประชุม การจัดนิทรรศการ เทคโนโลยีต่างๆ ภูมิปˏญญา อัตลักษณ์
และวัฒนธรรมทีˑหลากหลายของแต่ละสถานทีˑ รวมไปถึงธุรกิจด้านสุขภาพ การเกษตร หัตถกรรม  
แหล่งท่องเทีˑยงทีˑสวยงามเพˑือเพˑิมเส้นทางใหม่ให้แก่นักท่องเทˑียวกลุ่มไมซ์ทีˑนอกจากจะได้มาเข้าร่วม
ประชุมเเล้วยังไดเ้ทีˑยวในสถานทีˑรองรับสําหรับนักท่องเทีˑยวกลุ่มไมซ์ควบคู่ไปด้วย 



“IMTA” คอื 
“สมาคมการค้าอุตสาหกรรมไมซ์ภาคอีสาน” เรƧยกชืŽอย่อเปƋนภาษาไทยว่า 
“สอ.มอ.” เขียนชืŽอเปƋนอกัษรภาษาองักฤษว่า “Isan MICE Industry Trade 
Association ” เรƧยกชืŽอย่อเปƋนภาษาอังกฤษว่า “IMTA” โดยมีสัญลักษณ์
ของสมาคม ดังนีƀ  

IMTA: The Heart of Isan MICE01



สมาคมการค้า
อุตสาหกรรมไมซ์ภาคอีสาน
จัดต˓ังเมืˑอวันทีˑ 29 สิงหาคม 2567



รายนามผู้ร่วมก่อตั˓งสมาคมฯ ได้แก่
1.  คุณอภิชาติ สินธุมา ผู้อํานวยการบริหาร (บมจ.ซี.พีแลนด์)
2. คุณชาญณรงค์ บุริสตระกูล ประธานหอการค้าจังหวัดขอนแก่น
3. คุณบูรพงศ์ วรรักษ์ธารา รองประธานหอการค้าจังหวัดขอนแก่น 
4. คุณธวัชชัย โคตรวงษ์ รองประธานหอการค้าจังหวัดขอนแก่น
5. คุณอาทร กันตวธีระ เลขาธิการหอการค้าจังหวัดขอนแก่น
6. คุณธีรยุทธ์ ลีลาขจรกิจ ผู้อํานวยการบริษัท แอดลิบ แมเนจเม้นท์ จํากัด
7. คุณอรรถพล เทนไธสง ประธานเจ้าหน้าทีˑสายงานปฏิบัติการ (บจก.อีเว้นท์ไทย)
8. ผศ.ดร.ดลฤทัย โกวรรธนะกุล ผู้อํานวยการ ศูนย์ความเป˞นเลิศอุตสาหกรรมไมซ์และ

อีเว้นท์เชิงธุรกิจ คณะบริหารธุรกิจและการบัญชี มหาวิทยาลัยขอนแก่น
9. คุณยุทธนา เกียรติดาํเนินงาม นายกสมาคมนักข่าวกาฬสินธ์ุ
10. คุณกีรติญา กิตต̨ิฐากูร ผู้แทนการตลาด สํานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและ

นิทรรศการ (องค์การมหาชน) (TCEB)
11. คุณประไพพักตร์ พุทธิโยธิน ผู้จัดการ สํานักฯ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

สํานักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) (TCEB)



รายนามผู้ร่วมก่อตั˓งสมาคมฯ ได้แก่
12. คุณประภาส เกียรติวีรวัฒนา กรรมการบริษัท ดีไซน์งาม จํากัด
13. คุณเทพวรรณ์ เตียมไธสง บริษัท ไมซ์ โซลูชˑัน (ประเทศไทย) จํากัด
14. คุณชวนิช สิริสิงหล ผู้จัดการอาวุโส ศูนย์ประชุมและแสดงสินค้านานาชาติ

ขอนแก่น (KICE)
15. คุณวรางคณา อินทรปรีชา เจ้าหน้าทีˑช่วยปฏิบัติงานด้านบริหารกิจกรรม

สํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน)
16. คุณสรญา เสนามนตรี นักพัฒนากลยุทธ์ธุรกิจและนวัตกรรมอาวุโส สํานักงานส่ง

เสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน)
17. คุณศศมณฑ์ มหาศิริกุล นายกสมาคมท่องเทีˑยวและไมซ์ขอนแก่น
18. คุณภัสสร์ศศิร์ ศรีแพงมน ผู้บริหารองค์กรนางสาวไทยขอนแก่น
19. คุณสวัสด̨ิ เซ็นกลาง ผู้จัดการ ศูนย์การค้าเทอรม์ินอล 21 โคราช
20. คุณประเสริฐ บุญชู โรงแรมพูลแมน ขอนแก่น
21. คุณชานนท์ นาประเสริฐกูล บริษัท เบนซ์ ซาวด์ ซีสเท็ม จํากัด
22. คุณธนัท โฆษะวิสุทธิ˛ ผู้ช่วยประธานกรรมการบริหาร โรงแรมโฆษะ ขอนแก่น
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23. คุณฐิตารีย์ พิมพรัตน์ นักวิเคราะห์และนโยบายและแผนชํานาญการพิเศษ

สํานักงานการท่องเทˑียวและกีฬาจังหวัดอุดรธานี
24. คุณวสุมน เนตรกิจเจริญ อุปนายกสมาคมท่องเทีˑยวและไมซ์ขอนแก่น
25. คุณธนนภูวณัฐ หิรัญย์ธีรากุล ผู้ประสานงานสมาคมท่องเทีˑยวและไมซ์ขอนแก่น
26. คุณชรัณยภัทร์ พรหมรัตน์ ผู้ประสานงานสมาคมท่องเทีˑยวและไมซ์ขอนแก่น
27. คุณศวัส บุตรจันทร์ ผู้จัดการฝ˳ายรายได้ โรงแรมอวานีขอนแก่น
28. คุณอัจฉราภร สังคะโร เจ้าหน้าทีˑสนับสนุนการเงินและบัญชี
29. คุณกรณ์ณัน วาจารัตน์ เจ้าหน้าทีˑช่วยเหลือนักท่องเทˑียว (TAC)
30. คุณธนนภูวณัฐ หิรัญย์ธีรากุล เจ้าหน้าทีˑช่วยเหลือนักท่องเทˑียว (TAC)
31. คุณธาราพนธ์ เจ้าหน้าทีˑสํานักงานนักท่องเทˑียวและกฬีา จังหวัดอุดรธานี
32. คุณรุ่งนภา ทิพย์นวดมงคล ขอนแก่นฮอลล์ เซ็นทรัลขอนแก่น
33. คุณพัลลภ องคนานนท์บริษัท บริษัท เกรซแลนด์ อินเตอร์เนชัˑนแนล จํากัด
34. คุณคมกริช จันทรเสนา มหาวิทยาลัยขอนแก่น
35. นายจักรกฤษณ์ ศิริพาณิชย์ รองประธานหอการค้าจังหวัดขอนแก่น/ปฏิคม

ผู้บริหารโรงแรม LE CASSIA
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ถนนมิตรภาพ 
ตําบลในเมือง 

อําเภอเมืองขอนแก่น 
จังหวัดขอนแก่น 40000

ผู้ประสานงาน:
นางสาวอมรรัตน์ จันโสดา
โทร 099-167-3097

CONTACT US:

Email: admin@isanmicetrade.org
Web: WWW.ISANMICETRADE.ORG

สถานทีˠตxังและข้อมูลการติดต่อ : 



ทําไมต้องเปƋน IMTA?
1. The Heart of Isan MICE Industry
    • เปƋนองค์กรกลางทีŽรวมตัวแทนธุรกิจไมซ์จากทุกภาคส่วนของภาคอสีาน
2. Strong Network with MICE Stakeholders
    • มีความรว่มมือกับองค์กรระดับประเทศและนานาชาติ เช่น TCEB, หอการค้า, 

มหาวƦทยาลัยขอนแก่น, ASEAN MICE
3. Sustainable Growth for MICE in Isan

    • มุ่งเน้นการพัฒนาไมซ์อย่างยัŽงยืน โดยใช้หลัก SDG & BCG Model
4. International Collaboration (CLMV, ASEAN)
    • เปƋนศูนย์กลางเชืŽอมโยงธุรกิจไมซ์ระหวา่งประเทศ เชน่ ไทย-ลาว-เวƧยดนาม-

กัมพูชา (CLMV)

Why IMTA? (เหตผุลทีŽ IMTA มีความสําคัญ) 02



           IMTA Vision & Mission (วƦสัยทัศน์และพันธกิจของสมาคม)
 
 

วƦสัยทัศน์ (Vision)

“IMTA มุ่งสู่การเปƋนศูนย์กลางอตุสาหกรรมไมซ์ภาคอสีาน และเปƋนจุดหมายปลายทาง
ของงานไมซ์ในประเทศ ภายในปƐ 2029”

พันธกิจ (Mission) ของ IMTA
1. สรา้งความเข้มแข็งให้กับอตุสาหกรรมไมซ์ภาคอสีาน
2. สนับสนุนการพฒันาและยกระดับมาตรฐานธุรกิจไมซ์
3. ส่งเสรƦมความรว่มมือระหว่างองค์กรและภาครฐั-เอกชน
4. ผลักดันโครงการ MICE ทีŽยัŽงยืนและเปƋนมิตรกับสิŽงแวดล้อม
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            IMTA Roadmap to 2029 (แผนพัฒนาและเปƁาหมายรายปƐ)

 Roadmap & Key Milestones
 • 2025: ขยายสมาชิกและเครƩอข่ายพันธมิตร 50 ราย
 • 2026: จดัตัƀงศูนย์ข้อมูล IMTA MICE Knowledge Hub
 • 2027: จดังาน MICE Regional Summit ครัƀงแรกในภาคอสีาน
 • 2028: สรา้งความรว่มมือระดับนานาชาติ (CLMV, ASEAN)
 • 2029: IMTA กลายเปƋนจุดหมายปลายทางไมซ์ชัƀนนําของไทย

 Key Performance Indicators (KPIs)
 • จาํนวนสมาชิกเพิŽมขึƀน >100 ราย ภายในปƐ 2029
 • รายได้จากธุรกิจไมซ์ในภาคอสีานเติบโต 15% ต่อปƐ
 • จดังานไมซร์ะดับนานาชาติ มากกว่า 50 งานต่อปƐ
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               IMTA Network & Partnership (เครƩอข่ายและความรว่มมือของ IMTA)

IMTA เชืŽอมโยงเครƩอข่ายหลัก 5 กลุ่ม:
1. หน่วยงานภาครฐั - เช่น TCEB, การท่องเทีŽยวแห่งประเทศไทย (TAT), กระทรวง

พาณิชย์
2. องค์กรภาคเอกชน - หอการค้า, สมาคมธุรกิจท่องเทีŽยว, โรงแรม, ผู้ให้บรƦการอเีวนต์
3. มหาวƦทยาลัยและสถาบันวƦจยั - มหาวƦทยาลัยขอนแก่น, มหาวƦทยาลัยอบุลราชธานี

ฯลฯ
4. พันธมิตรระดับภมูิภาค - MICE Asia Network, ASEAN MICE Industry
5. สืŽอและองค์กรประชาสัมพันธ์ - สมาคมสืŽอสารมวลชน, สํานักงานเศรษฐกิจ

สรา้งสรรค์
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          IMTA 4C Model (บทบาทของสมาคม)

IMTA ขับเคลืŽอนผ่าน 4 กลยุทธ์หลัก:
 1.  Connect: สรา้งเครƩอข่ายพันธมิตรไมซ ์ในระดับภมูิภาคและนานาชาติ
 2.  Create: พัฒนาโครงการไมซ์ใหม่ๆ และส่งเสรƦม Event Innovation
 3.  Communicate: ประชาสัมพันธ ์IMTA & สมาชิก ผ่านแพลตฟอรม์ดิจทัิล
 4.  Collaborate: ทํางานรว่มกับภาครฐัและเอกชน เพืŽอพัฒนาไมซอ์ย่าง

ยัŽงยืน
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           Case Study & Success Stories (ตัวอย่างความสําเรจ็ของ IMTA)

ตัวอย่างโครงการสําคัญของ IMTA
งาน Khon Kaen International Business Matching - แมตชธุ์รกิจไมซ์ในระดับอาเซียน
การผลักดันขอนแก่นให้เปƋนศูนย์กลาง MICE City - รองรบังานประชุมระดับนานาชาติ
MICE Regional Incubator – สนับสนุนผู้ประกอบการไมซห์น้าใหม่ในภาคอสีาน

07



         IMTA Branding & Communication (การสรา้งแบรนด์และ 
         ประชาสัมพันธ์)

 Branding & Key Message
 • Slogan: “IMTA: The Heart of Isan MICE”
 • Social Media & Digital Marketing:
 • QR Code สําหรบั Website และ Facebook
 • อปัเดตข่าวสารผ่าน Line Official และ LinkedIn
 • MICE Event Portal (โครงการอนาคต)
 • แพลตฟอรม์กลางสําหรบังานไมซ์ในอสีาน
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นายอภิชาติ สินธุมา 
 นายกสมาคม

นายธีรยุทธ์ ลีลาขจรกิจ
อุปนายก คนทɣี 2

นายโยธิน วรารศัมี
อุปนายก คนทɣี 1 นายประภาส เกียรติวีรวัฒนา

นายทะเบียน

นางสาวภัสสรศ์ศิร์ ศรแีพงมน
ปฏิคม

ผศ.ดร.ดลฤทัย โกวรรธนะกลุ
ทɣีปรกึษา

          IMTA Organizational Structure 
          (โครงสรา้งคณะกรรมการบริหารสมาคม)

นายสวาท ธีระรตันนุกลูชยั
กรรมการ

นายชาญณรงค์ บุรสิตระกลู 
กรรมการ

นางสาววสุมน เนตรกิจเจรญิ
กรรมการ

นายมณฑล วงศเ์กรยีงไกร 
กรรมการนายอรรถพล เทนไธสง

กรรมการ

นายเทพวรรณ์ เตียมไธสง
กรรมการ

นายธนัท โฆษะวิสุทธิ˫
กรรมการ

นางสาวชรนิา แก้วสีขาว
เหรญัญกิ

นางนันฐิยา สิรกิาญธนานันท์
ประชาสัมพนัธ์

ผศ.ดร.บุญญาพร ดวงสา     
ทɣีปรกึษา นายวีร ์โฆษิตานนท์  

กรรมการ

นายยุทธนา เกียรติดําเนินงาม 
กรรมการ

นายอดิเทพ  วังหล้า 
กรรมการ

นายธวัชชยั โคตรวงษ์  
ทɣีปรกึษา

นายปกปʕอง  จึงประเสรฐิศร ี
กรรมการ

นายพรีะพล พวงทวี 
กรรมการ
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 Contact & Next Steps (ข้อมูลติดต่อและก้าวต่อไปของ IMTA)

ช่องทางติดต่อ IMTA
ทีŽอยู่: 177/54 หมู่ 17 ถนนมิตรภาพ ตําบลในเมือง อาํเภอเมืองขอนแก่น
โทรศัพท์: 099-167-3097
Website: WWW.ISANMICETRADE.ORG , 
Email: admin@isanmicetrade.org 

 
Social Media : 

 

 
Call to Action (CTA):
เข้ารว่มเปƋนสมาชิก IMTA เพืŽอโอกาสทางธุรกิจไมซ์ทีŽมากขึƀน
ติดตามข่าวสารและอีเวนต์ของเราได้ทุกช่องทาง
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